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Morfotipos por grupos de edades
Diabolo Campana Cilindro
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mujeres
FUENTE: Ministerio de Sanidad y Consumo LA VANGUARDIA

CELESTE LOPEZ
Madrid

No faltaron las bromas cuando
en febrero del 2008, el Ministe-
rio de Sanidad dio a conocer el re-
sultado del estudio antropométri-
co de la poblacion femenina, tra-
bajo que tenia como objetivo
adaptar las tallas de ropa al perfil
real de la mujer espafola. En la
memoria colectiva queda la defi-
nicién de los distintos cuerpos fe-
meninos: didbolo, campana y ci-
lindro. Casi dos afios después de
hacerse publico ese estudio, la
realidad es que el 40% de las mu-
jeres sigue teniendo problemas
con las tallas de la ropa ya que si-
guen sin unificarse, tal y como de-
nuncia la Organizacién de Consu-
midores de Usuarios (OCU). Des-
de el Instituto Nacional de Con-
sumo (INC) reconocen un ligero
retraso en este proceso -al que se
comprometieron en el afio 2006-
y que impedird que la homologa-
cién del tallaje femenino no esté
terminado hasta al menos el
2015, informaron fuentes de esta
entidad.

La causa de este retraso se de-
be a que los datos del citado estu-
dio que supuestamente van a ser-
vir de base para reformular el pa-
tronaje actual no se han entrega-
do alos fabricantes de ropa hasta
hace “mds o menos” un mes, es
decir, un afio y nueve meses des-
pués de hacerse publico el resul-
tado del estudio antropométrico.
Pero el informe recibido contie-
ne tal cantidad de datos técnicos
que la industria se ha visto inca-
paz de extraer los necesarios pa-

Mds del 40% de las mujeres sigue teniendo problemas para comprar
ropa al retrasarse dos afios el proceso de homologacion del tallaje

Latalla adecuadano
llegara hasta el 2015

ra readaptar las tallas, por lo que
la documentacion ha sido devuel-
ta al INC, segun informan desde
este organismo. Estas mismas
fuentes esperan que el nuevo in-
forme, mas resumido y claro, es-
té listo a primeros de afio para

Dos aiios después de
finalizar el estudio del
cuerpo femenino, la
industria sigue sin
tener los resultados

que el sector de la moda pueda
empezar a trabajar en los nuevos
tallajes.

Fue en el 2006, con la enton-
ces ministra de Sanidad, Elena
Salgado, a la cabeza, cuando se
dieron los primeros pasos para
cambiar el actual sistema de ta-
llas. EI motivo fue la constata-
cién de que mas del 40% de las
mujeres espafiolas (entre los 12 'y
los 70 afios) reconocian tener pro-

blemas a la hora de comprar ro-
pa: la talla de una determinada
marca no se correspondia en ab-
soluto con la de otras.

Pese a no existir ninguna nor-
ma ni europea ni espafiola que
obligue a unificar las tallas, Sani-
dad suscribié un convenio en ene-
ro del 2007 con los principales re-
presentantes del sector de la mo-
da espanola (Asociacion de Crea-
dores de Moda de Espafia, Agru-
pacion Espanola del Género de
Punto, Federaciéon Espafiola de
Empresas de la Confeccion, El
Corte Inglés, Grupo Cortefiel, In-
ditex y Mango) en el que estos se
comprometian a poner fin al des-
ajuste generalizado de las tallas.
De hecho, segin ha comprobado
la OCU tras analizar una decena
de modelos de la misma talla y
distinto fabricante, las diferen-
cias pueden alcanzar hasta los
diez centimetros.

El sector de la moda también
se comprometid a ofrecer infor-
macion adicional, que reflejara
las medidas corporales que co-
rresponden a la talla de cada
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prenda, de forma que el consumi-
dor pueda comprenderla y com-
pararla. Este sistema de informa-
cion adicional deberia haberse
implantado ya al haber transcu-
rrido 18 meses desde la finaliza-
cién del estudio antropométrico,
tal y como figura en el convenio
citado.

Pero nada de eso se ha hecho.
Y la realidad es que a dia de hoy
las mujeres espafiolas siguen te-

niendo problemas a la hora de ad-
quirir ropa. El estudio antropo-
métrico recogia también estas
quejas: el 43,4% de las consumi-
doras que presentaban proble-
mas argumentaban que las pren-
das son pequefias, el 22,8% dema-
siado grandes o que no ajustan a
sus medidas (25,6%).

Otro de los compromisos reco-
gido en enero del 2006 entre la
administracion central y el sec-
tor de la moda se referia a los
manquies. Los maniquies o sopor-
tes con apariencia humana utili-
zados en escaparates para la ex-
posicion de prendas de vestir, de-
berian tener en cuenta el perfil
biométrico normal de las muje-
res a las que va dirigida la oferta
de la ropa, evitandose que la talla
de esas maniquies sea inferior a

La OCU halla
diferencias de hasta
diez centimetros en
modelos de ropa de
la misma talla

la 38. El tiempo fijado para cam-
biar estos soportes no debia exce-
der los cinco afios. Este tiempo
tampoco ha empezado a correr
ante la falta del informe sobre los
resultados del estudio antropo-
métrico. Quiza en el 2015, el talla-
je de la moda femenina se ajuste
a la poblacion.e

¢TIENE DIFICULTADES PARA CONSEGUIR
ENCONTRAR ROPA DE SU TALLA?
www.lavanguardia.es/encuestas
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